
 
 

En 2012, 93% des ménages au Luxembourg ont 
accès à Internet à leur domicile, mais seulement 
68% disposent d’une connexion haut débit. La 
fracture numérique a fortement diminué sur les 5 
dernières années, mais reste importante en 
moyenne dans l’UE27. Avec 81% des résidants qui 
se connectent tous les jours à la toile, le 
Luxembourg est leader européen dans l’utilisation 
d’Internet suivi par les pays scandinaves et le 
Royaume-Uni. En matière d’accès quotidien à 
Internet, les disparités sociales sont cependant 
importantes : 94% des particuliers ayant achevé le 
niveau d’enseignement supérieur surfent tous les 
jours contre 53% parmi ceux n’ayant pas dépassé le 
niveau d’enseignement inférieur. Les activités les 
plus répandues sont la messagerie électronique, la 
documentation sur des produits ou services, les 
informations en ligne, les transactions bancaires et 
les services de voyage. 

Le Luxembourg loin devant en matière 
d’accès des ménages à Internet, mais à la 
traîne en matière de connexion à haut débit 

En 2012, 93% des ménages ont accès à Internet chez 
eux, ce qui positionne le Luxembourg en seconde 
position derrière les Pays-Bas (94%) et juste devant la 
Suède (92%) et le Danemark (92%). En 2007, il se 
trouvait déjà dans le peloton de tête, entouré par ces 
mêmes pays, avec 75% des ménages qui disposaient 
d’un accès Internet. En matière de connexion à large 
bande, le Luxembourg affiche cependant l’évolution la 
plus modeste sur les cinq dernières années passant de 
58% à 68% des ménages abonnés à ces 
raccordements permettant une navigation plus rapide 
sur le net. La Suède (87%), le Danemark (85%), la 
Finlande (85%), l’Allemagne (82%) et le Royaume-Uni 
(80%) affichent la plus forte proportion de connexions à 
haut débit. L’écart entre la proportion de ménages 
ayant accès à la toile et la proportion de ménages 
disposant d’une connexion haut débit est de 25 points 
au Luxembourg en 2012. Dans la grande majorité des 
pays, cet écart ne dépasse pas les 5 points de 
pourcent. En moyenne, dans les 27 Etats membres, 
76% des ménages disposent d’un accès Internet et 
72% d’une connexion haut débit. 

 

Tableau 1 : Pourcentage de ménages ayant un accès Internet et 
une connexion haut débit, 2007 et 2012 

2007 2012 2007 2012

UE27 55 76 42 72
Belgique 60 78 56 75
Bulgarie 19 51 15 51
République tchèque 35 71 28 68
Danemark 78 92 70 85
Allemagne 71 85 50 82
Estonie 53 75 48 74
Irlande 57 81 31 65
Grèce 25 54 7 51
Espagne 45 68 39 67
France 55 80 49 77
Italie 43 63 25 55
Chypre 39 62 20 62
Lettonie 51 69 32 67
Lituanie 44 62 34 61
Luxembourg 75 93 58 68
Hongrie 38 69 33 68
Malte 54 77 44 77
Pays-Bas 83 94 74 83
Autriche 60 79 46 77
Pologne 41 70 30 67
Portugal 40 61 30 60
Roumanie 22 54 8 50
Slovénie 58 74 44 73
Slovaquie 46 75 27 72
Finlande 69 87 63 85
Suède 79 92 67 87
Royaume-Uni 67 83 57 80

Connexion haut débitAccès à Internet

Source : STATEC; Eurostat; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les ménages 
et par les particuliers ; tous les particuliers âgés entre 16 et 74 ans 

La fracture numérique se réduit fortement sur 
les 5 dernières années au Grand-Duché 

Le tableau 2 met en évidence qu’en 2012, 82% 
ménages appartenant au 1er quartile de revenu ont un 
accès à Internet contre 100% de ceux appartenant au 
4e quartile de revenu.  

Cet écart entre les ménages aisés et les moins aisés 
s’est fortement réduit puisqu’en 2007, seuls 51% des 
ménages à bas revenus disposaient d’un accès à la 
toile alors que parmi la tranche de revenus supérieure, 
93% des ménages étaient déjà connectés il y cinq ans. 
En moyenne européenne, l’écart entre les quartiles 
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extrêmes reste important (43 points). Aujourd’hui, la 
présence d’enfants dans le ménage joue nettement 
moins sur le fait de disposer d’une connexion Internet 
qu’il y a cinq ans, l’écart est passé de 20 points en 2007 
à  6 points en 2012.  

Tableau 2 : Connexion des ménages à Internet, 2007 et 2012 

2007 2012 2007 2012

Ensemble des ménages 75 93 55 75

Ménages:
avec enfant(s) 89 98 67 89
sans enfant(s) 69 92 50 70

Ménages appartenant:
au 1er quartile de revenu 51 82 : 49
au 2e quartile de revenu 70 96 : 66
au 3e quartile de revenu 82 99 : 83
au 4e quartile de revenu 93 100 : 92

Luxembourg UE27

 
Source : STATEC; Eurostat ; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les 
ménages et par les particuliers 

Aujourd’hui, 8 personnes sur 10 se connectent 
quotidiennement à Internet au Luxembourg; ils 
étaient 56% il y a 5 ans  

Avec 81% des particuliers âgés entre 16 et 74 ans qui 
se connectent tous les jours à Internet en 2012, le 
Luxembourg est parmi les leaders européens, aux 
côtés du Danemark et des Pays-Bas. Malgré un 
engouement très vif pour l’Internet dans tous les pays 
membres sur les cinq dernières années, des écarts 
importants subsistent. Si dans les pays scandinaves 
près de 80% des résidants accèdent tous les jours à la 
toile, ils sont quelque 50% en Italie, en Espagne et au 
Portugal. Dans nos trois pays voisins, 65% des 
particuliers se connectent quotidiennement.  

Tableau 3 : Pourcentage de particuliers qui se connectent tous 
les jours à Internet, comparaison européenne, 2007 et 2012 

2007 2012

Belgique 49 65
Bulgarie 20 40
République tchèque 24 43
Danemark 66 81
Allemagne 46 65
Estonie 43 59
Irlande 32 58
Grèce 19 41
Espagne 30 51
France 40 65
Italie 31 51
Chypre 23 47
Lettonie 37 57
Lituanie 30 50
Luxembourg 56 81
Hongrie 37 58
Malte 34 57
Pays-Bas 66 81
Autriche 45 60
Pologne 27 46
Portugal 27 45
Roumanie 12 29
Slovénie 38 53
Slovaquie 33 60
Finlande 62 78
Suède 58 80
Royaume-Uni 48 73

  
Source : STATEC; Eurostat; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les ménages 
et par les particuliers ; Tous les particuliers âgés entre 16 et 74 ans 

L’écart hommes – femmes dans l’utilisation 
quotidienne d’Internet se creuse avec l’âge 

Si l’âge et le diplôme influencent l’usage d’Internet, le 
genre détermine également une utilisation plus ou 
moins intensive, même si l’écart entre la proportion 
d’hommes et de femmes utilisant quotidiennement 
Internet s’est fortement réduit sur les cinq dernières 
années au Grand-Duché. En 2007, 68% des hommes 
et 44% des femmes âgé(e)s entre 16 et 74 ans 
accédaient à Internet tous les jours, ils sont 
respectivement 86% et 76% en 2012. L’utilisation 
journalière d’Internet diminue avec l’âge et les 
différences entre hommes et femmes augmentent avec 
l’âge : 73% des hommes âgés de 55 ans et plus 
accèdent à Internet tous les jours contre 56% des 
femmes. En moyenne, dans l’UE27, 55% des femmes 
et 61% des hommes surfent tous les jours; dans la 
tranche d’âge des 55 à 74 ans, ces proportions sont 
respectivement de 27% et de 37%. 

Les disparités sociales dans l’utilisation 
quotidienne d’Internet restent importantes 

En 2012, au Luxembourg, 94% des particuliers ayant 
achevé le niveau d’enseignement supérieur surfent tous 
les jours sur Internet, contre 53% parmi ceux n’ayant 
pas dépassé le niveau d’enseignement inférieur. L’écart 
entre les deux niveaux d’enseignement reste quasiment 
stable entre 2007 et 2012. 

Tableau 4 : Pourcentage de particuliers qui se connectent tous 
les jours à Internet selon les caractéristiques sociodémo-
graphiques, 2007 et 2012 

2007 2012 2007 2012

Ensemble 56 81 38 58

Femmes 44 76 34 55
Hommes 68 86 42 61

16 à 24 ans 75 91 58 84
25 à 54 ans 61 85 43 65
55 à 64 ans 44 71 23 39
65 à 74 ans 17 55 8 22

Hommes
16 à 24 ans 81 90 60 84
25 à 54 ans 73 89 47 67
55 à 74 ans 47 73 22 37

Femmes
16 à 24 ans 68 91 57 84
25 à 54 ans 49 81 39 63
55 à 74 ans 19 56 12 27

Niveau d'ens. inférieur 38 53 20 35
Niveau d'ens. moyen 67 82 39 60
Niveau d'ens. supérieur 81 94 65 83

Luxembourg UE27

Source : STATEC; Eurostat; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les ménages 
et par les particuliers ; Tous les particuliers âgés entre 16 et 74 ans 
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La messagerie électronique et la recherche 
d’informations sont les pratiques les plus 
répandues sur le net 

L’envoi et la réception d’emails et la recherche 
d’informations sur des produits ou services sont les 
activités les plus courantes sur Internet : 94% des 
internautes ayant utilisé Internet au cours des 3 
derniers mois l’ont utilisé pour envoyer ou recevoir des 
emails et 92% se sont documentés sur des produits ou 
services. 75% lisent ou téléchargent des informations 
en ligne, 69% effectuent des transactions bancaires et 
65% utilisent des services de voyage. Les hommes 
sont plus nombreux à écouter la radio ou à regarder la 
télévision sur Internet et à jouer ou à vendre des 
produits en ligne. Ils font également plus de 
téléchargements et pratiquent plus souvent l’Internet 
Banking. Si la messagerie électronique et la recherche 
d’informations sur Internet sont pratiquées par toutes 
les générations d’internautes, les jeunes âgés de 16 à 
24 ans dominent dans certaines pratiques. Il s’agit 
notamment de la radio / télévision en ligne, du 
téléchargement de jeux, images, films et de musique, 
du postage de messages, du partage de fichiers sur un 
site et finalement, sans surprise, des jeux en ligne avec 
d’autres internautes. Les moins jeunes, âgés entre 25 
et 74 ans, effectuent plus souvent des opérations liées 
à une certaine autonomie financière telles que les 
transactions bancaires ou les services de voyage en 
ligne. La prise en compte du niveau d’enseignement 
des personnes enquêtées montre que toutes les 
activités sur la toile augmentent avec le niveau 
d’enseignement achevé, à l’exception des jeux en ligne 
et du postage de messages sur des chats, réseaux 
sociaux ou blogs. 

En matière de commerce électronique, gouvernement 
en ligne et banque électronique, le Luxembourg est très 
bien positionné en comparaison européenne avec 

respectivement 68%, 61% et 63% des particuliers âgés 
entre 16 et 74 ans ayant effectué de telles transactions 
au cours des 12 derniers mois précédant l’enquête. En 
tête, on retrouve les pays scandinaves pour l’e-
gouvernement et l’e-banking et la Suède, le Danemark 
et le Royaume-Uni pour le e-commerce. Le commerce 
électronique est également pratiqué par plus de la 
moitié des particuliers en Finlande (65%), en Allemagne 
(65%) et en France (57%). Le gouvernement en ligne 
trouve beaucoup d’adeptes dans ces mêmes pays mais 
également en Autriche (53%), en Belgique (50%) et 
dans certains pays de l’Est qui sont mieux positionnés 
que le Portugal (39%) et l’Italie (19%). 

Parmi les biens ou services le plus souvent 
commandés en ligne par les résidants pour leur usage 
personnel au cours des 12 derniers mois, on trouve les 
livres et magazines commandés par 63% des 
Internautes, les réservations liées aux voyages (60%) 
et les billets d’entrée pour des manifestations sportives 
ou culturelles (56%). Les plus fortes progressions sur 
les 5 dernières années sont enregistrées par les achats 
de nourriture en ligne, de biens pour le ménage et de 
vêtements et articles de sport. Dans les rubriques 
« biens pour le ménage », « vêtements et articles de 
sport » et dans l’achat de produits et services financiers 
ou d’assurances, le Luxembourg se situe en-dessous 
de la moyenne européenne. La consommation en ligne 
varie quelque peu entre les pays membres : le 
Royaume-Uni est leader dans l’achat de nourriture 
(26%), de biens pour le ménage (55%) et de produits et 
services financiers ou d’assurances (27%); l’Allemagne 
et l’Autriche dans l’acquisition d’équipements 
électroniques en ligne (33% et 34%) et le Luxembourg 
en matière d’achat de livres et magazines (64%). En 
Bulgarie, en Allemagne et au Royaume-Uni plus de 6 
particuliers sur 10 achètent des vêtements et articles de 
sport sur la toile. 

 
 
Tableau 5 : Opérations effectuées en ligne au Luxembourg en 2012 

envoyer – 
recevoir 

des 
emails

téléphoner 
via internet / 
appels vidéo 

(via webcam) 
par Internet

poster des 
messages 

sur des 
chats, 

réseaux 
sociaux, 

blogs, 
forums…

lire ou 
télécharger 

des 
informations 
en ligne / de 

quotidiens ou 
de 

magazines 

trouver de 
l’information 

sur des 
produits ou 

des services 

écouter la radio 
ou regarder la 

télévision 

jouer ou 
télécharger des 

jeux, images, 
films ou de la 

musique

jouer en ligne 
avec d’autres 

personnes

mettre des 
fichiers (texte, 

photos, 
musique, 

vidéos, logiciel 
etc.) sur un site 
web afin de les 

partager 

créer des 
sites web ou 

des blogs

utiliser des 
services de 
voyages ou 

des services 
en lien avec 
des voyages

vendre des 
produits ou 

des services, 
p.ex. via des 

enchères 
(p.ex. eBay)

effectuer des 
opérations 
bancaires 

(Internet 
Banking)

Ensemble 94.4 38.9 54.5 74.9 91.6 52.0 53.1 11.4 33.1 10.9 64.8 23.7 69.0

Femmes 93.6 37.3 53.4 71.4 91.0 45.8 48.6 6.4 34.1 9.0 65.0 19.6 65.3
Hommes 95.2 40.4 55.6 78.1 92.1 57.6 57.2 15.9 32.1 12.7 64.6 27.4 72.4

16 à 24 ans 93.4 40.4 88.1 70.7 87.9 60.4 74.8 26.6 52.2 16.1 45.9 21.6 40.5
25 à 54 ans 94.8 38.8 54.8 77.6 92.8 52.6 53.0 10.1 30.9 11.1 67.2 25.1 76.6
55 à 74 ans 94.2 38.1 28.2 69.5 90.8 43.6 37.0 3.7 25.4 6.4 71.4 21.1 67.3

Niveau d'ens. inférieur 83.2 31.9 59.5 52.0 80.1 48.2 48.1 13.3 31.1 8.6 46.0 12.2 36.6
Niveau d'ens. moyen 94.1 32.8 55.2 76.6 92.4 49.8 56.5 14.3 34.6 11.0 60.9 23.3 68.9
Niveau d'ens. supérieur 99.0 48.5 51.3 82.3 95.5 56.0 51.3 7.0 31.8 12.0 78.4 29.7 82.3

 
Source: STATEC; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les ménages et par les particuliers; Particuliers ayant utilisé Internet au cours des 3 derniers mois 
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Tableau 6 : Commerce électronique, opérations bancaires en 
ligne, et administration électronique : évolution et comparaison 
européenne, 2007 et 2012 

2007 2012 2007 2012 2007 2012

UE27 30 44 25 38 30 43
Belgique 21 45 35 56 23 50
Bulgarie 3 9 2 4 6 27
République tchèque 17 32 12 34 16 30
Danemark 56 73 57 79 58 83
Allemagne 52 65 35 45 43 51
Estonie 9 23 53 68 30 55
Irlande 33 46 25 43 33 49
Grèce 8 20 4 9 12 34
Espagne 18 31 16 32 26 45
France 34 57 34 54 38 61
Italie 10 17 12 21 17 19
Chypre 10 21 12 21 20 30
Lettonie 11 27 28 47 18 47
Lituanie 6 20 21 44 18 37
Luxembourg 47 68 46 63 52 61
Hongrie 11 25 12 26 25 42
Malte 20 44 22 41 25 41
Pays-Bas 55 70 65 80 55 67
Autriche 36 48 30 45 27 53
Pologne 16 30 13 32 15 32
Portugal 9 22 12 25 19 39
Roumanie 3 5 2 3 5 31
Slovénie 16 34 19 28 30 48
Slovaquie 16 45 15 40 24 42
Finlande 48 65 66 82 50 70
Suède 53 74 57 79 53 78
Royaume-Uni 53 73 32 52 38 43

E-Commerce E-Banking E-Government

 

Source : STATEC; Eurostat ; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les 
ménages et par les particuliers ; au cours des 12 derniers mois 

Tableau 7: Biens et services achetés en ligne par les particuliers 
au cours des 12 derniers mois  

UE27
2007 2012 2012

Nourriture ou provisions 5 13 15
Biens pour le ménage (meubles, jouets) 17 30 38
Films, musique 38 46 29
Livres, magazines 60 64 40
Vêtements, articles de sports 27 43 54
Logiciels informatique 28 33 25
Matériel informatique (Hardware) 13 15 18
Equipements électronique 21 21 23
Achats d'actions, d'assurances : 8 12
Réservations liées aux voyages 51 60 :
Billets d'entrée pour concerts, manifestations… 39 56 38

Luxembourg

 
Source : STATEC; Eurostat ; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les 
ménages et par les particuliers ; 
: non disponible 

Dans le tableau 8, dont les résultats sont issus d’un 
modèle logistique, on observe qu’en moyenne les 
femmes utilisent moins souvent Internet que les 
hommes pour effectuer des achats en ligne : la 
probabilité pour une femme d’avoir acheté ou 
commandé des biens ou des services sur Internet au 
cours des trois derniers mois est inférieure de 3% 
(2,7%) à celle d’un homme. Parmi les autres 
déterminants des achats en ligne, on trouve aussi l’âge 
de la personne (les personnes jeunes utilisent plus 
fréquemment Internet que les personnes âgées), le 

niveau d’éducation, le pays de naissance et le revenu 
du ménage. 

Tableau 8: Modèle logistique – commerce électronique 

Coefficient marginal p-value

Homme Ref.
Femme -0.0275584 0.345

16-24 Ref.
25-34 0.1149521 0,048*
35-44 0.0518682 0.377
45-54 0.0155404 0.789
55-64 0.0041571 0.949
65-74 -0.1177488 0.131

Faible Ref.
Moyen 0.1457655 0,005**
Elevé 0.2311626 0***

Luxembourg Ref.
Etranger -0.0735264 0,02*

Quintile du revenu du 
ménage Q1 Ref.

Q2 0.1042498 0,036*
Q3 0.2703058 0***
Q4 0.2676241 0***
Q5 0.2830226 0***

Genre

Age

Niveau d'éducation atteint

Pays de Naissance

 
Source : STATEC; Enquête sur l'utilisation des TIC dans les ménages et par les 
particuliers ; 
Pseudo R2 de Mc Fadden= 0,1174 
*** < 0,001 
** < 0,01 
* < 0,1 

Méthodologie et définitions 

La présente publication exploite l’enquête 
communautaire sur l’utilisation des technologies de 
l’information et de la communication par les ménages et 
particuliers âgés entre 16 et 74 ans au 1er trimestre 
2012. Elle a été menée par téléphone par TNS ILRES 
pour le compte et sous la responsabilité 
méthodologique du STATEC. Les numéros de 
téléphone ont été générés au hasard par ordinateur 
(système CATI : Computer Assisted Telephone 
Interviews). Pour cette enquête ont été interrogés 1 500 
ménages se composant d’au moins une personne âgée 
de 16 à 74 ans et 1 500 particuliers résidants âgés de 
16 à 74 ans. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Institut national de la statistique  
et des études économiques 

Tél.: 247-84219 
info@statec.etat.lu 

www.statistiques.lu 

ISSN 2304-7135 

mailto:info@statec.etat.lu
http://www.statistiques.lu/


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


